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Te low cost

piccoli Davide sfidano le multmazionals

Ela Regione Sardegnasischieracon McPuddu’s contro McDonald s

(segue dalla primapagina}

MAURIZIO CROSETTT

RA global, ora & di nuove
Elocal. Una di quelle sto-

rielle tristi che fanno mo-
rire dal ridere.

«La multinazionaie del-
I'hamburgersostienecheilmio
Mcpotevaconfondereilconsu-
matore. Ma quando? Ho due
piccoli negozi alimentariconla
mia fidanzata Martina, qui fac-
ciamo I culurgiones, sfoglie di
pasta ripiena di patate e for-
maggio, anzi veramente li fa
mia suocera. Mica panini im-
bottiti. Perd non impoita, non
hosoldi datuttare in avvocatis.
Ora che tutta Italia parla di lui,
c'eilsospetto diun'aperazione
pubblicitaria (involontaria?)
colossale: sMaionon possomi-
casfornare migliaia di pezzi, mi
limito a offrire una birra agji
amici del paese, Santa Maria
Navarrese, nell'Ogliastra, felice
che si parli di prodotti e realta
locali. La pasta dei culurgiones
cuciti con le dita la preparano
anche i bambini, la domenica,
nellecasesarde, sadibnonoedi
antico, & un rito di famiglia».

Dunque, Davideimpastaeti-
ra la sfoglia addosso a Golia, ai
suoi cetrioli indigeribili e alle
sue salse tremende. E la Regio-
ne Autonoma della Sardegna
gli arma la mano contro it gi-

Caxlo Peoteini: roi
verrebbe voglia di
aprire un Vic Carlin
perrispondere
alFarwoganxaUsa

gante.«LItaliasubisce ognian-
no danni per 70miliardidieuro
a cansa di falsi e imitaziont ali-
mentari: diffidare un commer-
ciante di tipicita sarde per il so-
lo suffisso Mc, suona percid co-
me una beffa», dice 'assessore
all'agricoltura Andrea Prato,

nel cogname un destino.

Ma cOsa racconta, quesia
bizzarravicenda? I colossi pati-
scono davvero il solletico delle
botteghe? «Un’arroganza cosi
stupida, che miverrebbevoglia
di apritc un Mc Cardin'sls, ri-
sponde Carlin Petrini, presi-
dente di Slow Food. «Il prefisso
Mc vale Vitaliano De, oppure
lirlandese ‘0, dichiaral'appar-
tenenza a una famiglia, mica &
un’esclusiva di McDonald’s. 11
signor Puddu ha tuttala miaso-
lidarieta: ha fatto male a cam-
biare nome, qui serve una ri-
sposta mondiale contro chi ha
rotto proprio le scatole. Anche
perché seno sicuroe che, in tri-
bunale, McDonald's perdereb-
bex.

Se Davide mangia i tortelli e
Golia vuole imporre il cheese-
burger (regalando magarii bic-
chieri colorati, compreso l'in-
trovabile color azzwito), si trat-
ta di commercio ma anche di
antropologia. E allora che ne
pensa Fantropologo? «Oltre il
ridicolo dell'elefante che se la
prende con la formica, questa
vicenda segnala I'anomalia di
unn produttore globale che
ignora il locale», risponde il
professor Giulio Angioni. «<Ep-
pure, & dimostrato che il primo
non sopravvive senza il secon-
do. Pol, mi chiedo se fosse dav-
vero ilcaso dinsare quel prefis-
soall’americana». Forse,]’erro-
re & copiare i grandi e poi la-
mentarsi se questi si ribellano.
«Perché richiamarsi a McDo-
nald’s?», si chiede infatii lo
scrittore Salvatore Nitfoi. «Sia-
me di fronte a un imperialismo
alimentare elinguistico, contro
la cucina della memaoria e il va-

lare della lentezza. La definirei
un'aggressivita regressiva. E
anche vero che certi prodotti
popolari stanno diveniando di
nicchia, costosissimi e per po-
chi, dunqueelitari. Eormai, per
campare sivaal discount».
Emagariigrandiepiccoline-
gozi possono anche non litiga-
re. «Antzi, & indispensabile con-
vivere», dice Gluseppe Bram-
billa, amministratore delegato
diCarrefourltalia, 1450 negozi,

24 mila di-
pendenti.
«L'ottanta
per cento de
nostri  punti
vendita, non
solo ipermercati
ma anche piccoli
negoZzi, & gestito da
imprenditori: se
hanno prodotti locali da
valorizzare, penso al pane o
alla rorne, possono farle.
Quello che conta & offrire qua-
lita corretta a prezzi bassi, arri-
vando a un risparmio per il
cliente di oltre il 15 per cento. [
prodotti del territoric sono in-
dispensahili, senza assurdi
combattimenti. La nostra logi-
ca si basa sulla flessibilita del-
'offerta.Echiarochc, talvolta, it
piccolo negoziante pud softrir-
ne, perbilmercatovainunadi-
rezione chiara; ci sono sempre
meno soldi da spendere. Nuila
conttro i prodotti di nicchia,
perdnontuttise li possono per-
mettere».
Forselasoluzionedelproble-
maéunassedastiro.Quellache
'economista Mario Deaglio ha
comprato proprio ieri mattina,
inunipermercato: «<Malapros-
sima volta, forse, lo ordinerd su
Internet e me lo fara consegna-
re a casa il giomo dopo, rispar-
miando, La rete mette d'accor-
do locale e globale, & il famoso
terzo litigante che gode: b ¢'e
posloe per tutti, senza limite di
‘ scaffali. Dettoquesto, allagran-
de distribuzione impuorrei due
‘ regole. La prima: concedere
| sempreunospazioaiprodutto-
‘ rilocali. Laseconda:sechiudeil

negozietto di paese, si deve

aprire un altro punto vendita
| pernon lasciare scoperiala zo-
‘ na. Bisogna fare in modo chet

centri cammerciali non siano
‘ distruttivi». Altrimenti, si va a
| stirare col computer.
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Bruchi: “In stand by, in attesa che le uve arrivino a maturazione”

Maltempo, slitta la vendemmia
Per il Sangiovese il ritardo ¢ di quindici giorni

SIENA - Vendemmia in ritardo. Que-
sto & il dato certo che tutti gli operatori
del settore si attendono per la rceolta
delle uve 2010. Primavera rallentaia ¢
inecerta, estate contraddistinta da note-
voli escursioni termiche, e con giorna-
te di forti piogge, non banno permesso
fine ad oggi ai vitigni di rispettare i

tradizionali tempi di maturazione che,
si riscontrano nelle nostre aree di by

duzione,

"I ritardo - dice Roberto Bruchi, diret-
tore di Aprovito - & netto sianclla matu-
razione delle uve a bacca rossa che nei
frutti a bacca bianca. Per il Sangiovese,
ad esempio, vitigno principe defle no-
stre zone, 1l ritardo ad oggi & stimate
tra i dieci e 1 quindici giorni".

"Siamo di fronte ad una vendemmia in
stand by, in attesa cio¢ che le uve arri-
vino al piena e naturale grado di matu-
razione - aggiunge Bruchi - Di sicuro
almeno per il Sangiovese 1 clou della
raccolta arrivera soltanto intorno alla
prima decade di ottobre, certamente
pon in linea con le normali previsic-
ni",

L'incertezza che regna riguardo alla
vendemmia 201G, non agevola sicura-
mente le previsioni sulla qualita det
nuovi vini. "Le premesse per un'anna-
ta di buon livelic per le nostre produ-
ziori Doeg e Doc ¢i sono tulle - affer-
ma il direttore di Aprovito- La situazio-
pe fitosanitaria dei vigneti & buona, e
la produzione in termini quantitativi &
in linea con lo scorso anno".

"Detto questo perd - conclude Bruchi -
& molto difficile ad oggi prevedere lo

standard gualitativo dei nostri vini, Le
incognite legate ad una vendemmia co-
si ritardata sono lroppe per fasciarsi
andare a semplici e facili pronostici.
Fondamentali saranno le prossime tre

Roberto Bruchi E’ il direttore di Aprovito

settimane, nelle quali ¢l aspettiamoe un
andamento climatico in linea con que-
sta parte di estate che potrebbero per-
mettere un riequilibrio delle funzioni
fisiolagiche della vite".
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il Giornale

ALLARME NEI CAMPI

L'invasione dei pomodori
con gli occhi a mandorla

In ltalia le importazioni di salse e concentrati fatti in Cina
sono quadruplicate. I nostri contadini: «Siamo alla fame»

Massimiliano Chiavargne

W [isignor Giuseppe Grasso sial-
za ognigiorno ale cinque del mat-
tino per coltivare isuoi campi. Pos-
siede con i suui due fratelli un'
azienda agricola di 600 ettari in
provincia di Foggia. L'hanno eredi-
tata dai genitori. Gli affari sono an-
dati sempre bene, ma dall'anno
scorso hanno cominciato a subire
perditeche sono aumentate quest’
anno. Ad essere colpita la produ-
zione di pomodoro, che viene pro-
dotta sopratutto in questa parte
d'Italia, tanto che & chiamatala ter-
radell'ororossoedasolacoprel/3
della produzione annua naziona-
le che tocca i 60 milioni di quintali.
«Non celafacciamo pil rischiamo
di chiudere perché i cusli sune au-
mentati mentre con i guadagni
nonrivsciamoneanche ad andare
a pareggio con le spese». «Eiconti
- spiega Grasso, si fanno subito -
nel 2009i pomodori venivano ven-
duti a 80 euro a tonnellata, quest’
anno invece il prezzo medio € sce-
soa 70 eurc. I guadagno lordo per
un produttore & di 5600 euro per
ettaro a cui si aggiungono 1000 eu-
ro dicontribute comunitario. Il to-
tale lordo dei guadagni & di 6600
euro per ettaro mentre il costo di
produzione & di circa 6400 euro
per ettaro». Dunque il signoy Gras-
solavora solo per coprire le spese.
«l.a causa él'invasionedel concen-
trato cinese - spiega -. Le aziende
di wasformazione preferiscono
comprare un prodotto semilavora-
topiuttosto che cominciarelalavo-

razione del pomodore dall'inizio
usandola materia prima, cosi arri-
vano ad abbaltere i costidi produ-
zione anche del 50%». Ma I'espe-
rienza di Giuseppe (irasso non &
un caso isolato, fa parte, invece, di
unproblemapitigrande cheépro-
pricl'invasione del concentrato di
pomeodoro cinese che sta metten-
doinginocchioicontadini, in que-
sto periodo in primo piano pro-
prio perlaraccoita det pomodoro.
Secondo i dati forniti dalla
Coldiretti negliultimidieci anni so-
no praticamente gquadruplicari
(+272'%) gli sbarchi di concentrato
di pomodoro cinese inTtalia e rap-
preseniano oggila primavoce del-
le importazioni agroalimentari
dalgigante asiatico. Le ciire sibasa-
no su una comparazione twa i dati
relativi ai primi cinque mesi dei
2010 rispetto allo stesso periodo
del 2000. «Dalle navi sbarcano fu-
stidioitre 200 chilidipeso concon-
centrato da rilavorare e confezio-
narecomeitaliano poichéneicon-
tenitori al dettaglio & obbligatorio
secondo le normative italiane ed

Estratto da pag. 16

europee indicare salo il luego di
confezionamento, ma non quello
di coltivazione del pomodoros,
spiega Lorenzo Bazzana, respon-
sabile tecnico-economico della
Coldiretti. Il quantitativo che shar-
cainItalia dalia Cina, corrisponde
- sottolinea la Coldiretti - a circa il
15% della produzione di pomodo-
1o fresco destinato alla trasforma-
zione realizzata in Italia che nel
2009 & stata pari a 5,73 miliardi di
chili. I.a Coldiretti afferma che la
situazioncéinsostenibile pericon-

sumatori e i produrtori del Made -

inltaly e provocadannieconomici
diretti e di immagine al prodotto
italiano sul quale pesano gli effetti
diuna concurrenza sleale. «l cine-
sivendendo merce sottocosta pra-
ticano un dumping feroce per pe-
netrare il mercato eurgpeo sbara-
gliando i competitors, il loro con-
centratc dipomodoro haprezziin-
feriori del 30% a quello americano
e del 50% rispetto a quello italia-
no» aggiunge Bazzana. L'amba-
sciata cinese a Roma contatiata
sull’argemenro hataciuto, menire

parla Alcide Luini, segretario gene-
rale della Camera di Comumercio
Iralo-Cinese: «fi vero che la Cina
pratica il dumping, ma seloro rie-
scono a vendere i prodotti a prezzi
dimezzati & perché sono agevolati
dall’assenza divincoli e delle leggi
dell'Unicne europea». Ma allora
come risolvere la situazione? «Bi-

- sogna imporre maggiori dazi ai

prodotti provenienti dalla Cina e
importati in Europa, proprio per
compensate il loro minore prezzo
divendita che danneggia i produt-
tori europei, ma nel contempo &
necessario che 1'Unione europea

CONCORRENZA Prezzi bassi
e zero controlli, cosi gli
orientali hanno conquistato
il nostro mercato

spieghi alla Cina il motivo dei dazi
per evitare che si arrivi a una guer-
ra delle tariffes. Ma dietro il busi-
ness cinese del pomodoro ¢'¢ ben
altro, cioeé lo sfruttamento del lavo-
ro furzato dei deteputi da parte di
molte imprese cinesi impegnate
nell’export alimentare. A denun-
ciarlo la Laogai National Founda-
Hon, impegnata in una campagna
diinformazioncsucosasonoilao-
gai, i campi di concentramento ci-
nesi, dove sono costretti al lavoro
forzato diversimilionidipersone a
vantaggio economico delsoloregi-
me comunista, «Nei Laogai spari-
scono, conicriminali comunt, reli-
givsidi vgni confessione e opposi-
tori politict. Crediamo che questi
prigionieri siano ceinvolii anche
nella coltivazione dei pomodori»
racconta Toni Brandi, presidente
della Laogai Research Foundation
Ttalia Onlus. La soluzione secondo
la Fondazione & che la Ue vari una
legge cheimpediscal'importazio-
ne in Furopa del prodotti ottenuti
con il lavoro furzato come accade
in America.
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Manodopera straniera per la ripresa

InToscanaprevisti 15.300nuovi assunti: gli stagionali sono il 33%

ROSA SERRANO

QUEST'ANNQO, sarebbero
15.300 i nuovi assunti stranieri
previsti nelle aziende wscane e
dovrebbero coprire il 26,4% del-
lostockcomplessivodellenuove
assunzioni. Le assunzioni non
stagionali risultano prevalend,
sia pure in misura contenuta, su
quelle stagionali. Sono soprat-
wttoleimpresesoprai50dipen-
denti (46,2%) a ricercare mano-
doperastraniera. Questiiprinci-
pali risultati diun'indagine con-
dotta dalla Fondazione Leone
Moressa che ha analizzato i dati
Excelisior-Unioncamere sulle
previsioni di assunzioni per il
20140 In concereto, le imprese to-
scane doviebbero assumere
7.900 lavoratori stranieri per ri-
coprire lavori non stagionali che
inciderebberoperil22,2% sulto-
taledelle assunzioni, mentre per
le mansioni a carattere non sta-
gionale le previsioni si attestano

aquota 7.400 nuovi post, pari al
33,1% deinuovi assunzioni. Me-
diamente,inToscanalapropen-
sione all'assunzione di mano-
dopera straniera (26,4%) & frale
pit elevate delle regioni italiane
preceduta soltanto dal Trentino
Alto Adige (39,8%) e dall’Emilia
Romagna (28,6%), mentre la
media nazionale risulta del
22,6%. “La ripresa delle assun-

¥ diavti di Excolsior.
Unioncamere, Prato
la provincia con

piv forza lavoro

non italiana

zioni di stranieri in Toscana -
spiega Valeria Benvenuti, dcer-
catrice della Fondazione [.eone
Moressa—& un primo matimido
segnale del risveglio dell'attivita
economica regionale, dopo un
2009 caratterizzato da flessioni
occupazionali che hanno coin-
volto anchela partedebole della
societa: gli immigrati. Nono-
stante la crisi, it mondo produt-
tivonon ha smesso,quindi, diri-
cercare manodoperastraniera”.
Asuoawviso, chiha persoillavo-
ro nel carso del 2009 dovrebbe
avere piu probabilitd di venire
nuovamente riammesso nel cir-
cuiio lavorativo, pur mantenen-
do profili professionali bassi.
Eloquente & il fatto che olire un
terzo delle nuove assunzioni
netla regivne duvrebbero essere
rivolte a stranieri che tenderan-
no a ricoprire runli e mansioni
poce attrattive per gli italiani.
Per quanto concerne-le assun-
zioni non stagionali prevalelari-
chiesta di manodopera nei ser-
vizi alle imprese conil 24,7% del
totale delle possibili assunzioni.
Si deve ritenere che le imprese
nel procederc anuove assunzio-
ni tenderanno a privilegiare il ri-
corso a rapporti di lavoro flessi-

b Repubitlica
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bili, salvo consalidarli successi-
vamente, quando 'irrebustirsi
della ripresa lascerd spazio a
maggiori certezze di continuita
lavorativa.Ipotizzando un'idea-
le classifica a livello provinciale
sull'incidenza delle assunzioni
non stagionali distranieri sutto-
tale delle assunzioni, la provin-
ciadiPrarosipiazzaal primopo-
sta con il 32,3%, seguitada Arez-
zo con il 25,4%, da Grosseto con
il 23,9%, da Firenze con il 23,7'%,
Siena con il 23,6%, Massa con il
22,8%, Pistoia con il 21%, Pisa
con il 20%, Livorno conil 15,8%.
Fanalino di coda la provincia di

Luceaconil 14,9%. ldatomedia.
regionale risulta dek22,2% Ali-
vello nazionale, al primo posta

troviamo la provincia di Parma

conil41,9%, seguitadaFori-Ce-

senaconii38%. Pratosiattestaal

terzo posto. Ultima la provincia

di Crotone con il 5,6%. La media
" nazionale @ parial 19,2%.
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| Agroahmentare. Nate una decina di associazioni temporanee di imprese per azioni di marketmg mirate sui paesi extra Ue

Vini uniti nella corsa ai mercati

Dall’Europa 257 milioni di finanziamento per la promozione fino al 2013

J

Giorgio Dell’Orefice
‘ ROMA
me Gioco di squadra all’este-
o per promuovere il vino ita-
1 liano. Dopoe anni in cui la pro-
mozione internazionale del vi-
‘ nomade in Italy ¢ stata frenata
dallestrema polverizzazione
| delle iniziative, finalmente ar-
riva qualche segnale di inver-
sione ditendenza.
Iproduttoriitaliani, coglien-

~menti di Bruxelles puntano
ora a metiersi insieme per va-
lorizzare le etichette italiane
sui mercati internazionali, in
quei paesicioé doveiconsumi
di vipo stanno crescendo. E lo
fanno conle associazioni tem-

Poranee diimprese (Ati) lafor- ... .

mula proposta dal ministero
per le Politiche agricole per
Promuovere il vine made in
Italy. Progetti che metiono in-
sleme grandinomi dell’enolo-
giaitaliana ma anche consorzi
della stesgg Regione o dello

© 8tesso territorio che si trova-
No oraaremare netla stessadi-
FeZ10ne mettendo al bando le
rivalita del pagsato.

Le iniziative messe in pu.dl
in forma agpregata e dirette ai
mercati extrg-Ue dopo una
partenza in sordina, sembra-
no aver imboccato la strada
Blusta. Gia per il 2010 si sono
contate circauna decina di ag-

do le opportunith e i finanziag- ~ T

sociazioni temporanee di im-
prese (da Made in Piedmont a
Calabrian Wine Mood} sui cir-
ca 70 progetii presentati. Ma
per il prossimo anno che ve-
draifinanziamenti Uesalire a
quota 48 milioni di euro (per
cofinanziare i programmi al
50%), gia fioccano nuove ini-
ziative. Trale principali azio-
ni gid operative ¢i sono ad
esempio 'Istituto grandi mar-

LEINIZIATIVE

Ferrari, Prosecco, Brupelio
di Montalcino, Chianti
impegnati sui principali
mercati: dagli Usa alla Cina
dal Giappane al Brasile

chi (che nel progetto daz,2mi-
lioni di euro coinvolge nomi
come Marchesi de’ Antinori,
Carpené Malvolti, Masie Don-
nafugata e aitri}, il Consorzio
Ttaliadel vino (che mette insie-
me inun programma da7,5 mi-
lioni Santa Margherita, Ferra-
i, Zonin, Sartori, Giv, Gancia
¢ Marchesi di Barolo) o anco-
rail” tour globale” organizza-
to da Veronafiere sottoleinse-
gne del marchio Vinitaly.

Per incentivare la creazio-
ne di Ati il ministero ha previ-
sto criteri di premialita nelle

graduatorie che danno acces-
s0 ai finanziamenti oltre alla
possibilitd riservata ai pro-
grammiche coinvolgono orga-
nismi interprofessionali (co-
mead esempio Consorziditu-
tela) di ottenere un finanzia-
mento aggiuntivo daparte del-
le amministrazioni regionali.
Una fiche finanziaria ulterio-
re che pud portare cosilaquo-
ta di finanziamento pubblico

_ al7o per cento.

«Lostrumento delle associa-
zioni temporanee aveva biso-
gno diunpo’ dirodaggio prima
di decollare - spiega il presi-
dente dell'Istituto grandi mar-
chi, Piero Antinori - ma ora la
sua valenza & chiara a molti vi-
sto che permette di razionaliz-

- zarelerisorscconsentendo in-

vestimenti importanti anche a
imprese di piccole dimensioni
egarantisce alle aziendelapos-
sibilith di presentarsi come un
unico interlocutores,

«La promozione congiunta
che faremo negli Stati Uniti, in
Giappone ¢ inCina - aggiunge
ilpresidente del Consorzio Ita-
lia del vino, Ettore Nicoletto -
completa il percorso avviato
dalle imprese sempre pili con-
vinte della necessitadidarsire-
gole comuni anche sotto il pro-
filo produttivos.

La vera novitd viene dalle
“campagne" messe in cantiere

daorganismidellastessaregio-
ne che in passato tendevano
pill a rimarcare le differenze
Che apromuovere il territorio.
Eil caso ad esempio dei grandi
rossi di Toscana (Brunello di
Montalcino, Nobile di Monte-

pulciano e Chianmti classico)

che andranno insieme a Hong
Kong, Singapore, Cina, Brasile
e Usa oppure delle due griffe
venete {Valpolicella e Prosec-

‘co Doc) che saranno insieme

inUsa, Canada, Svizzerae Nor-
vegia. «La nostra & una joint
funzionale - spiega il direttore
del Conserzio della Vaipolicel-
la, Olga Bussinetlo - anche per-
chéinostriprodottisi comple-
tano. Quindi in una presenta-
zione af pubblico il Proseccola
fa da padrone negli aperitivi
mentre i grandirossi, dall’ Ama-
rone al Valpolicella, vengono
prescntati successivamente.
«Nelnostro caso inveceivi-
niappartengono alla stessa ca-
tegoria - aggiunge il presiden-
te del Consorzio del Brunello
di Montalcino, Ezio Rivella -
ma non ha importanza. E piu
importante mettere insieme le
forze ed esserc presentiin ma-
niera massiccia sui mercatinei
guali i consumi mostrano una
crescita. Nulla impedisce poi
alle singole imprese di sottoli-
nearc le proprie specificitan.
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