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Lavoro. Nel mese di agosto i buoni hanno superato quota otto milioni

Agricoltura e volontariato
lanciano i «<voucher»

Anche Poste
e banche
interessate
alla vendita

Andrea Carli

MILANG

awa Sempre pilt lavoro occasio-
nale ditipo accessorio. Ad agosto
ivoucher hanno varcatola soglia
degli otto milioni. E quanto emer-
ge dalla nuova rilevazione
dell'Inps {dati aggiornati al 3 set-
tembre). In particolare, sono sta-
ti venduti 8.102.579 buoni, di cui
7,4 milioni cartacei e 6somila per
viatelematica. Consideratoche a
fine luglio i voucher vendutiera-
no olire 7,3 milioni, inun mesc la
crescita & stata dell'u percento. 11

futto in linea con le esigenze del-
le imprese che, dal turismo al
commereio, nel periodo estivo
tendono apuntare suquesto stru-
mento per gestire i picchi stagio-
naliin maniera flessibile,

I prestatori d'apera che han-.

no potuto fruire dei buoni lave-
rosono1somila, il10es sona lavo-
ratori stranieri. Le vendite sono
state pili consistenti in agricol-
tura. Segue nella classificalavo-
ce "altri settori”: ne fanno parte
quegli impieghi che non sono
compresi nelle altre categorie
definite dall'Inps (si veda la ta-
bellainbasso). Alterzo posta le
manifestazioni sportive, cultu-
rali, caritatevoli (compresi i la-
voridi emergenzaodisolidarie-

* ta). Quanto poi alladiffusione di

guesto strumento sul territorio,
il maggior numerodibuonilavo-
ro ¢ stato venduto in Veneto
{1.312.026) Seguono Emilia-Ro-

magna (1.014.807) e Lombardia
(920.013).

L'ultima rilevazionc scgnala
un leggero risveglio del Sud, do-
ve il voucher ha ancora margini
di crescita: in Calabria, ad esem-
Pio, sono stati venduti quasi 3imi-
la voucher contro le 14mila unita
di meti giugno. Analogo trend in
Puglia: da 74mila a n2mila buoni
favoro venduti; 1a Campania &
passatada 6zmilaa oltre 88mila.

Ivoucher &uno strumentouti-
le contro il sommerso. Garanti-
sce la retribuzione, la copertura
previdenziale presso I'Inps e
quella assicurativa presso I'Tnail.
L’obiettivo, spiega il presidente
dell'istituto di previdenza Anto-
nio Mastrapasqua, £ in primo luo-
20 «creare una coscienza previ-
denziale, soprattutto nei giovani,
fondamentale dopo l'adozione
del metodo contributivor; quin-
di rendere il sistema voucher «il

pitnbanale possibiles, cosidacon-
vincere, sulla base «diunapproc-
cioamichevole al buono lavoro»,
ilmaggior numero di committen-
tie lavoratoridei vantaggidi que-

" sta soluzione. L'attivazione della

venditadeibuonilavereintabac-
cheria - ogpi, spiegano dall'Inps,
gli esercizi che effettuana questo
SErvizio sono2.900; inunmese le
vendite tramite questo canaleso-
no passate da 59 a gamila - va in
questadirezione. Il prassimo pas-
sopotrebbe essere quellodicoin-
volgere nellavenditaicirca4mi-
lauffici postali, che peradessoga-
trantiscono solo lariscossione del
buono lavoro cartaceo. Ci sono
stati gia alcuni incontri. Si tratta
di capire come realizzare questo
progetto, soprattutto dal punto
di vista tecnico. C’& poil'interes-
se di alcuni istituti di credito a
vendere il voucher nelle filiali.
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Vino All'inizio del Novecento il contenitore pesava 1,3 chili, ora 835 grammi

Bottiglie piu slanciate e leggere
Debutta lo Champagne «verde»

La svolta francese: cosi si riduce I'impatto ambientale

DAL NOSTRO CORRISPONDENTE

PARIGI — A 10 giorni della
vendemmia dello champa-
gne, le grandi case produtirici
si preparano a un altro dei pic-
coli impercettibili cambiamen-
ti che hanno fatto la grandez-
za del «vino del diavolo»: una
bottiglia pil leggera di 65
grammi, grazie a un vetro leg-
germente piu sottile e a una
forma (impossibile accorger-
sene a occhio nudo) appena
pii slanciata. All'indzio del No-
vecento il contenitore stan-
dard pesava 1,3 chill; un far-
dello degno della nobiita del
contenuto, ma poco pratico.
Per via di aggiustamenti suc-
cessivi (il penultimo nel
1973}, la bottiglia si ¢ allegge-
rita fino alla nuova soglia, fis-
sata in 835 grammi.

«In questo modo riuscire-
mo a trasportare piu bottiglie
consumando meno carburan-
te. Un doppio vantaggio, per
I'ambiente e per i nostri bilan-
ci», dice Daniel Lorson, porta-
voce del Cive (Comitato inter-
professionale del vino di
Champagne), I'organismo che
raggruppa coltivatori, produt-
tori e distributori del vino. La
fabbrica della Saint Gobain a
Epirnay & riuscita nelia sfida
di realizzare una bottiglia che
nspondesse a molte necessi-
ta: fondo uguale all’attnale,
per non costringere tuttala fi-
liera a cambiare macchinari e
dimensione delle casse; aspet-
to quasi identico, per non infa-
stidire i consumatori e mante-
nere la sensazione di presti-
gio: vetro pit sottile, per ridur-
re il peso; spalia leggermente
allungata, per non offrire una
goccia in p1u det consueti 75
cl; capacita di sopportare co-
mungte l’eccezmnale pressio-
ne di 6 chilogrammi per centi-
metro quadrato (il prasecco e
altri vini frizzanti di solito ne
generano la meta).

Dopo la raccolta dei grappo-
Ii tra pochi giorni, I'imbotti-
gliamento ad aprile e tre anni
di fermentazione, 1a spedizio-
ne delle nuove hottiglie di
champagne in tutto if mondo
comportera emissioni di car-
bonio inferiori del 25 per cen-
to rispetto alle attuali 200 mi-
la tonnellate I'anno. Secondo i
calcoli del Civc, sard come to-
gliere dalle strade 4.000 picco-
le automobili.

I primi a sperimentare le
bottiglie pit1 leggere sono sta-
ti, con grande discrezione, gia
a partire dal 2003, 1 marchi
Pommery e Heidsieck; stavol-
ta il cambiamento dovrebbe ri-
guardare tutte le case produt-
trici. Il passaggio allo «cham-
pagne verde» é stato deciso in
parte per rispondere all'offen-
siva ecologica della Catifornia,
dove il Wine Institute ha mes-
50 & punto una lista di 230 tec-
niche per produrre vino a bas-
s0 impatto ambientale. Ma le
considerazioni climatiche fan-
no parte della storia dello
champagne: 1a sua stessa na-
scita si deve alla piccola era
glaciale del Seicento, quando

il raffreddamento della regio-
ne decretd la fine dei suoi ma-
gnifici vini rossi: I'uva non riu-
sciva piit 2 maturare abbastan-
zd. Si pass0 ai vini bianchi, al-
I'inizio pessimi, poi migliorati
— ¢ di melto — con Finven-
zione del metodo champenoi-
se, cioé I'aggiunta di zuccheri
e lieviti per la fermentazione
in bottiglia.

Ogyi la preoccupazione & in
senso contrario. Il riscalda-
mento climatico fa maturare
bene i grappoli, provecando
I'entusiasmo do Benoit

Gouez, il capo della cantina di
Moét et Chandon: «Lo cham-
pagne non & mai stato cosi
buono». Ma pil1 a Sud, a Vou-
vray, I'uva & cosi matura che
sl & costretti a cambiare meto-

‘do, perché aggiungere altro

zucchero porta spessc al-
I'esplosione della bottiglia.
L'attenzione per il clima fa
guadagnare in immagine, ri-
sparmiare in spese di traspor-
to, e forse allontana i rischi di
una catastrofica fine delle bol-
licine.

Dopo 1a crisi finanziaria e la
riduzione dei consumi che
hanno portato alle due disa-
strose annate 2008 e 200g (lo
scorso Natale a Parigi si trova-
vano bottiglie di champagne
sottoi 10 euro), oggi i produt-
tori sono molto ottimisti. Nei
primi cinque mesi dell’anno
le vendite sono aumentate del
20 per cento, Rompendo con
la tradizione, che prevede con-
tatti solo poche ore prima del -
ta vendemmig, le maison si so-
no gia accordale per raccoglie-
re tanta uva da riempire 301
milioni di (pin lievi) bottiglie.
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Bal produitors g consumators

Ulivi, alveari e vigneti
adottati a distanza

wer Pud anche capitare che a
suonare al campanello di casa
non sia il fattorino della pizze-
ria quanto il furgoncino diun
agricoltore carico di frutta e
verdurafresche provenienti di-
rcttamente dai campi. Come
fanno 1 produttori altoalesind
della Rivexpress, che vende
frutta e verdura coltivate in
modobiologico esclusivamen-
tesuabbonamento a oltre 4mi-
lafamiglie fra Alto Adige, Lom-
bardia, Emilia Romagna, Vene-
toc Roma. Sceltalapropriace-
sta fraletre tipologie proposte
(solo verdura, solo frutta, mi-
sta) ¢ il formato (single, medio
u grande) oeni seltimana la si
riceve direttamente a casa. 1
prezzi vanno dai 15 euro della
cassetta da 3 chilig ai 23 euro
per quella da 6-8 chili fino ai 33
euro per gquelladag-12chilieil
pagamento sieftettua conboni-
fico ogni mese. C'¢ anche 'op-
zione cassetta per ufficio, con
prodottiready-to-eai (compre-
si succhi, grissini, cloccolata),
che costadai1BasBeuro.

A Roma anche Officinae-
bio.it propone la consegna a
domicilio di cassette di frutta
¢ verdure fresche prodotti
dai soci di questa coaperativa

laziale che adotta 'agricoliu- .

ra hiclogica. In guesto caso i
prezzi vanno da 15,50 a 21 eu-
o, CONSEENA COMpIesa.
Invece leverduredelmioor-
to.it propone di adottare a di-
stanza, nel Vercellese, un ap-
pezzamenio di terreno dove
vengono coltivati tanti tipi di
ortaggi: si identifica la superfi-
cic adatta alle propric esigen-

ze, siscelgono gli ortaggi e per
38 settimane siricevono a casa
i frutti del proprio orto con
una spesa annua che vada 684
eure per ut single ai 912 curo
per una famiglia di 3-4 perso-
ne, pit 10 euro di spese di con-
segna, Clima permettendo, ov-
viamente. Ma se non si vuole
correre il rischio di "perdere”
il raccolto, si pud acquistare
I'sbbonamento "Intemperie”,
che assicura sempre la produ-
zione, Da qualche settimana il
sito consente anche di "adotta-
re” una risaia: con un investi-
mento di 280 curo annui, ci si
assicura 24-30 chili di riso del-
Ia specie prescelta, confezio-
nato in un pack personalizza-
to, della campagna 2o,

In Sardegna si pud prendere
in affido una capra (costo 390
euro} e ricevere a ¢asa un ma-
nufattorcalizzatoconlasuala-
na oltre a otto forme di pecori-
no. Nel Bolognese conunacin-
quantinadieurosiadottaun al-
bero da frutto scegliendo tra
una decina di varieta diverse e
ricevendo acasatuttoil raccol-
to. Nel Reggiano e in Calabria
sipudallevareun maiale, moni-
torandoloviawebcam, e gusta-
repoiisalumie le carni ricava-
tidallamacellazione, chel'alle-
vatore spedisce a domicilio.

Malaformuladell’adozio-
ne a distanza si & estesa an-
che a mucche, ulivi, alvearie
vignetl, tanto che Coldiretti
stima siano roomila gli italia-
ni che hanno aderito a que-
ste formule "dal produttore
al consumatore”,

Estratto da pag.

37

a cura di:

agenzia impress
redazione@agenzia impress.it



Articolodel  09/09/2010

CINZIA SASS0

MILANCO —Inquina troppo, ¢losi
& tollerato treppo a lungo. Lasna
fine & stata annunciata, e sSmenti-
ta, pilr volte. Ma adesso forse ci
siatno. llcontoallorovesciaperla
fine del sacchetto di plastica &
davverc cominciato. Tempo tre
mesienonsara ptinpossibileusci-
re dal supermercato con la borsa
che & diventata un simbolo dei
nostri anni spreconi. Le shopper,
quelle bustone che assurdamen-
te collezioniamo, spariranno per
legge e al loro posto saranno am-
messe solo le pili
rispettose buste
ecologichecheso-
no biodegradabi-
li. La rivoluzione
doveva entrare in
OADLE XA T .
sato, maunemen-
damento nascosto nella Finan-
ziaria ha fatto rinviare tutto diun
anno. Dunque adesso cl siamo:
dal primo gennaio 2011 il divieto,
santificato da una direttiva euro-
pea, dovrascattarein manieraas-
sotuta.

Lastrada, inrealta, @gizacomin-
ciata: sono almeno 150 i comuni
che hanno dichiarato off limits il
loro territorio alla borsa di plasti-
ca e quasi tutte le catene della
grande distribuzione si sono
adattate. Molti produttori hanno
ricgnvertito le produzioni. E se a
Milano]'Esselungasta perlancia-
relasuainiziativasullaspesaeco-
logica, la Coop annuncia che in
quasil’80 per cento della suarete
commerciale c'® gia stato il cam-
biamento. E chi ha monitorato le

. opinioni dei consumatori con-
clude che c'® da stare tranquilli:
apprezzano. Lacittapilota e Tori-
nodoveafine settembrepartirala

la Repubblica

L’ultima spesa con le buste diplastica
da gennato arrivano le shopper “b10”

Incento Comuni gia vietatiivecchisacchetfi * senzarimpianti”

fase due, chi cio? sara sorpresn 4
consegnare la spesa in un sac-
cheuo di plastica dovra pagare
una mulea fino a 250 eure. Rober-
to Tricarico, I'assessore che ha
guidato V'operazione, ne trae un
bilancio molto positivo: «Nei ne-

gozi — dice — quetle borse sono
scomparse. Resistono solo nei
mercati rionali». Ad aver conver-
tito in massa i torinesi & statauna
campagnaintitolata«Oaborsao

Estratto da pag. 23

lavita»;mmalastradadell'informa-
zione e della partecipazione &
quella che & stata seguita ovun-
que.

LaValdi Fiemmehacancellato
i sacchetti di plastica addirittura
nel 2009, Andrea Ventura, diret-

B eoroduilore
2 Tl fiorentino Graziano Chini spiega come ha messo d'accordo etica ambientale e guadagm

E Legambiente

raccoqlie le irme
«Oh! Lo shopping intelligente
fa bene al’ambientex.

Eil logo usato dai Comuni
della Val di Fiemmae per
avvicinare all' utilizzo delle
borse bicdegradabili.
Legambiente mostrainvece
una horsa che si affloscia per
raccogliere le firme da
consegnare al ministro
Prestigiacomo. “Non
sitornaindietro”

“To, riconvertitoall’ecologico, ho aumentato i fatturato”

MILANO —GrazianoChini, la sua coope-
rativa—la Itp di Firenze —ha comincia-
to dall'anno scorso & produrre sacchetti
di mater B e alimitare sempre piiilapro-
duzione di quelli di plastica. E stato faci-
leconvertire? ‘

«Euna scelta impegnativa, che va con-
divisa. Significa affrontare costi di ricon-
versione che vanno dai 30 a 100mila eura
per macchina e avere poche esperienze
altrui cui guardare. Noi siamo partiti con
unasolalineaaadessailbio®il60 percen-
to della nostra produziones,

Qual & il suo bitancio di questo cam-
biamento?
«Jo sono molto contento. Tutto mota
intorno alla nostra concezione deliavoro

IL MAIS

Le buste
ecolegiche
sono fatte
dimais

¢ della vita. Sento di dare una mano al-
I'ambiente, dunque a tutti noi, e questo &
importanier.

E dal punto di vista economico?

«Noiquest’annoabbiamoaumentatoil
fatturato, il marginc di guadagno e stamo
ancheriuscitiariassumere quatiro perso-
ne»,

Molti suoicolleghi, perd, remanocon-
tro, Temona discomparire.

«Eunabattagliadiretroguardia. Questa
eunabellasfidapertutti,nonbisognaave-
re paura. Delrestoiproduttorinon posso-
no fermare il cambiamento: devono pro-
durre quello che chiede il mercatos.

. (c.s.)
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L'impatto ambientale delle buste in polietilene

Per produrre: Per produrre:
W 100 sacchetti da 10 gr. clascuno . 3§10, sacchett biodsgradabil
seno necessari 10 kg di petrolio SOND Necessari

i |

e
2 milioni Y K< d'olio di girascle

i barili di patrolio necessari i
per la produzione nazionale §
di sacchetti tradizionali §
{250.000 ton. di buste)

Fonte: Coldiretti, Legambiente

Quanto spoercano

i sacchetti in polietilene

vengono VENgono tore dell’azienda dei setvizi, rac-

prodotti: prodotti: conta dell'accordo quadro fatto
con i commercianti: «A distanza

800¢g )

i

diuvnanneil nostrosistema éare-
gimeenonc'epifinessunochela-
menti il costo maggiore e Ia resi-
stenza minore dei sacchetti in
amido di mais». Un’inchiesta fat-
DI POLIETILENE DI BIOPLASTICA ta attraverso interviste, ha anche

: spiegato perché i mugugni sono
scomparsi: & come se si fosse fatta
stradaunanuovacultura, che pri-

PR IRk - vilegiailbenecomune. Maurala-
un sacchette '~ - un sacchetto tini, vicepresidentediCoopltalia,
costa o costa non ha dubbi: «Il vero cambia-

per produrre per produrre
1KG 1KG

1 costi a confronto
POLIETILENE BIOPLASTICA

Coop Italia: “Danoi
N ' " accade datempo
5 S-3 & 1’80 por conto deid
T ki, cemsumatoriba
. reagito benissimo®
Le comunita pit ecologiche
£) Torino mentodevessereculturaleeino-
Distribuite borse di tela, muite stri consumatori stanno reagen-

per chi commercializza ancora

gli shopper di plastioa do benissimo: 1'80 per cento ha

accettato di buon grada quello

£} Val di Fiemme che, inizialmente, put apparire
Espulsi i sacchetti di plastica uno svantaggion,

dall'agosto 2009 Certo, il sacchetto bio @ meno

2% resistente e costadipil. Peronon

@ Senigallia 7 ¢ nemmeno |'unica strada: a

Da fine ottodre. . o Caiazzo, in provincia di Caserta,

fﬂ R}at?ido It S impegnata in un progetto battez-

i negozi L 3) zato Cittaslow, stannospingendo

. sul ritorno alle vecchie sporte.

£ Caiazzo Quelle di prima dell'ubriacatura

Niente pit Sacchettiin plastica  dla plastica. Quelle che Andrea

secondo il piano @ Pogeio, impegnato con Legam-

di riqualificazione biente in un raccolta di firme per

urbana evitare che la data di morte delle

& Comuni del Trevigiano shoppingbagsubiscaunaltrorin-

Breda, Zero Branco, Volpagp, vie, chiama con nostalgia le «Raoll

Ponzano, Casier, Casale e altri Royce della spesa». I sacchetti di

comuni hanno vietato l'utilizzo plast]'ca_ pOSSOne andarsene in

degli shopper in plastica anche ace pochi avianno rimpianti
per la raceolta dell immondizia pace, p P ’
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